Лазновская Г.Ю., 
учитель истории и обществознания 
МОУ «Лицей № 11 Ворошиловского района Волгограда»,

г. Волгоград 
Технологическая карта урока по учебному предмету «Обществознание» в 11-ом классе на тему ««Фирма в экономике». Согласно календарно-тематическому  плану рабочей программы: Изучение данной темы рассчитано на 2 учебных часа.  Это второй урок по данной теме.
	Тип урока:
	Изучение нового знания

	Авторы УМК:
	Обществознание. 11 класс: учеб. для общеобразоват. организаций: базовый

уровень/[Л.Н. Боголюбов, Н.И. Городецкая, Л.Ф.. Иванова и др.]; под ред. Л.Н.

Боголюбова —2-е изд - М .: Просвещение, 2020 - 334 с.



	Цель урока:
	Усвоение условий и способов эффективной организации производственной деятельности, что позволит учащимся стать ее активными и результативными участниками.

	Планируемые образовательные результаты (личностные, метапредметные, предметные):
	Личностные

Сохраняют мотивацию к учебной деятельности, проявляют интерес к новому учебному

материалу, выражают положительное отношение к процессу познания, адекватно понимают

причины успешности/неуспешности учебной деятельности. Направлены на активное и созидательное участие в общественной и государственной жизни; заинтересованы не только в личном успехе, но и в развитии различных сторон жизни общества.

Метапредметные

Познавательные: получать целостное представление об обществе и человеке, о сферах и областях социально-экономической  жизни, механизмах, мотивах,  регуляторах деятельности людей; приводить примеры в качестве доказательства выдвигаемых положений; уметь находить нужную информацию в различных источниках, адекватно ее воспринимать, применяя основные обществоведческие термины и понятия; преобразовывать в соответствии с решаемой задачей (анализировать, обобщать, систематизировать, конкретизировать имеющиеся данные, соотносить их с собственными знаниями); давать оценку процессам с позиций, одобряемых в современном российском обществе социальных ценностей.

Коммуникативные: излагать свое аргументированное мнение, взаимодействовать в ходе работы в паре, вести диалог, участвовать в дискуссии, уметь воспринимать другую точку зрения.

Регулятивные: самостоятельно определяют цели занятия, принимают учебную задачу, прогнозируют результаты уровня усвоения изучаемого материала; знают основные нравственные нормы и правовые понятия, правила, понимают их роль как регуляторов общественной жизни.

Предметные

– Владение базовыми понятиями: менеджмент, организация, планирование, руководство, контроль; маркетинг, рынок, бренд, имидж, коммерческие организации.

– Умение определять критерии эффективного предприятия, цели, этапы, риски маркетинга; выявлять особенности стилей менеджмента.

– Навыки оценивания социальной информации о маркетинге и менеджменте.

	Оборудование:
	компьютер, интерактивная доска, проектор, презентация.

	Образовательные ресурсы:
	Интернет-словарь; 

Стратегия Волгограда // https://volgadmin.ru/d/strategy2030


	Название, содержание и цель этапа урока
	Деятельность педагога
	Деятельность учащихся

	Этап целеполагания 
	Задает вопросы: знаете ли вы примеры, когда потенциально успешные предприятия, разорялись? Почему это происходит? 

Совместно с учащимися формулирует цель урока. 
	Высказывают свое мнения, строят предположения, приводят примеры.



	Проверка домашнего задания
	Проверяет степень усвоения материала по вопросам, изученным на предыдущем уроке: факторы производства, доходы, издержки производства и их виды.

Выводит на экран задания:

а) на установление соответствия между видами издержек (постоянные, переменные, бухгалтерские, альтернативные, внутренние и внешние) и статьями затрат фирмы;

б) на установление соответствия между признаками и факторами производства.

в) выбор верных суждений о факторных доходах.

Проводит опрос. 
	Отвечают на вопросы учителя, дают определение издержкам, приводят свои примеры. Характеризую экономическую прибыль, называют факторы производства и их доходы.

	Актуализация знаний и способов деятельности обучающихся необходимых и достаточных для дальнейшего освоения темы/раздела рабочей программы 
	Описывает проблемную ситуацию:

Волгоград – Город-Герой, город Победы. Для успешного продвижения на российском и мировом рынке, город должен иметь еще и стратегию социально-экономического развития. Знаете ли вы волгоградские бренды, успешно зарекомендовавшие себя? Чем еще славен Волгоград, кроме памятных мест? Чего не хватает нашему городу для конкурентоспособности?
Подводит учащихся к выводу о том, что для успешного развития любой структуры необходимы талантливые управленцы и специалисты в рыночной экономике (менеджеры и маркетологи).
	Перечисляют достижения Волгограда и Волгоградской области в различных сферах: экономической, социальной, политической, духовной.

Определяют функции, задачи специалистов, профессионалов, которые должны направить и реализовать городской потенциал.

Определяют тему урока и вопросы плана:

1. Основные принципы менеджмента. 

2. Основы маркетинга. 



	Освоение новых знаний и способов деятельности 
	Используются межпредметные связи.

1. Задает вопросы: от какого слова происходит слово «менеджер»? 

Чем, по вашему мнению, занимается этот профессионал?

Корректирует ответы учащихся.

2. Дает задание найти в учебнике на стр. 49 и выписать определения понятиям: «менеджмент», «принципы» и «функции менеджмента».

3. Дает характеристику авторитарному и демократическому типу менеджмента.

4. Задает вопросы: кого из исторических деятелей прошлого можно назвать эффективным менеджером? Какой у него стиль руководства: авторитарный или демократический? 

Делает акцент на этической составляющей менеджменте.

5. Задает  вопросы: можно ли использовать искусство менеджмента не только на производстве, но и в семье? 

6. Дает задание привести примеры функций менеджмента: организации, планирования, руководства и контроля на примере семьи. Можно ли считать реализацию этих функций успешной?

7. Задает вопрос: от какого слова происходит понятие «Маркетинг»?
8. Дает задание изучить материал на стр. 51 учебника, где изложены 3 главных принципа маркетинга: а) изучение рынка, б) проникновение на рынок и разработка стратегии сбыта, в) воздействие на рынок.
Использует приемы: «Столкнуть мнения».

- «Моделирование жизненной ситуации». 

- «Индуктор» (парадоксальный вопрос, побуждающий к активной мыслительной деятельности).
	1. Ищут ответ на вопрос в английском языке, интернет-словаре.

 Излагают свое представление о задачах менеджмента.

2. Составляют конспект, работая с учебником.

3. Обращаются к историческому прошлому, приводят в пример исторических деятелей. 

4. Погружаются в анализ жизненной ситуации, сопоставляют функции менеджмента с реалиями семьи, своей или чужой. Делают выводы о взаимосвязи всех сторон общественной жизни.

5. Ищут ответ на вопрос в Интернете или вспоминают самостоятельно. 

6. Читают материал учебника. Задают вопросы учителю с целью уточнения.



	Оперативная проверка понимания обучающимися изучаемого учебного материала 
	1. Проверяет степень усвоения материала после изучения вопроса № 1.

В рамках технологии проблемного обучения использует экспериментальный метод и применяет прием «Лови ошибку»: называет 5 тезисов, среди которых 2 являются ложными. 

2. Организует подготовку к защите мини-проекта по вопросу № 2 «Основы маркетинга»

Использует технологию проектной деятельности:

дает задание разбиться на пары и составить мини-проект: разработать маркетинговую стратегию создания и реализации товаров или услуг своей фирмы. 
Определяет план-алгоритм проекта: а) назвать продукт или услугу; б) придумать бренд (название, слоган, логотип); в) определить аудиторию (потребители): возраст, пол, социальный статус – для кого предназначен продукт или услуга? г) место реализации продукта или услуги (город, деревня и др.) д) методы борьбы с конкурентами; е) другое.

Задает вопрос: купили бы вы этот товар, нужен ли он вам?
	1. Выявляют ложные тезисы и объясняют почему.

2. Разбиваются на пары или работают индивидуально в течение 10 мин. Защищают мини-проект перед аудиторией, отвечают на вопросы.

     Оценивают результат работы, приводят аргументы. Комментируют, проводят критический анализ работ, выявляют плюсы и минусы. 

     В данном случае учитель применяет метод рецензий.

	Применение новых знаний, обобщение и систематизация
	На основе системно-деятельностный подхода, используя технологию продуктивного чтения, организует самостоятельную работу учащихся – прочитать материал на стр. 49-51 учебника.

Дает задание: сформулировать свою позицию по поводу рекламы в маркетинге:

 - Реклама подчиняет себе человека, навязывает ему стандарты потребления и, в конечном счете, формирует потребительское отношение к природе, обществу, государству? 

- Или реклама необходима, так как она дает возможность выбора и, формирует свободного, творческого человека?

Помогает сформулировать выводы.   

Задает вопрос: назовите бытовые приборы, элементы уходовых средств и т.п., от которых вы готовы отказаться и почему? 
	Отвечают на вопросы. Связывают теорию с практикой, конкретными жизненными ситуациями.  

	Контроль и самоконтроль, коррекция
	Задает критерии 5 – балльной оценки мини-проектов. Организует самоконтроль. Проводит коррекцию знаний.

Организует голосование за понравившийся проект. 
	Отвечают на вопросы. Голосуют за лучший проект.



	Подведение итогов урока, рефлексия
	Проводит беседу, связывая цель урока с конечным результатом.

Отмечает степень вовлеченности учащихся в работу.

Использует прием «незаконченное предложение» «Я не знал, что…»; «Было трудно…»; «Меня удивило…»;

«Мне это знание может пригодиться в…»

Благодарит за проведенную работу.

Называет домашнее задание § 5 (стр. 49-54), работа с документом на стр. 52-53.
	Отвечают на вопросы.

Заканчивают устно предложения.

Записывают домашнее задание.


