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СПЕЦИАЛИСТ ПО ИНФОРМАЦИОННЫМ РЕСУРСАМ

ФИНАНСЫ И ЭКОНОМИКА

МАРКЕТОЛОГ

СРЕДСТВА МАССОВОЙ ИНФОРМАЦИИ, ИЗДАТЕЛЬСТВО И ПОЛИГРАФИЯ

ФОТОГРАФ

продвижение торговых марок, брендов и организаций в среде Интернет средствами цифровых 
коммуникационных технологий

создание ключевых вербальных и визуальных сообщений, основных креативных решений и творческих 
материалов на основных рекламных носителях

Приложение 2
к ППССЗ 42.02.01 Реклама

Форма обучения: Очная

Квалификация: специалист по рекламе Год начала подготовки (по учебному плану) 2026

проведение исследований для создания и реализации рекламного продукта

разработка и осуществление стратегического и тактического планирования рекламных и 
коммуникационных кампаний, акций и мероприятий

Виды деятельности

СПЕЦИАЛИСТ ПО ИНТЕРНЕТ-МАРКЕТИНГУ

Уровень образования при приеме на обучение: среднее общее образование

Области профессиональной деятельности и (или) сферы профессиональной деятельности. Профессиональные стандарты
СВЯЗЬ, ИНФОРМАЦИОННЫЕ И КОММУНИКАЦИОННЫЕ ТЕХНОЛОГИИ

УЧЕБНЫЙ ПЛАН

Образовательный стандарт (ФГОС)  № 552 от 21.07.2023
Срок получения образования по ОП: 1 г. 10 м.

программы подготовки специалистов среднего звена среднего профессионального 
образования

42.02.01

Направление 42.02.01 РЕКЛАМА



Считать в 
плане Индекс Наименование Экза 

мен Зачет Зачет с 
оц. КП Др Трудо- 

емкость
По 

плану
Конт. 
раб. СР ПАтт Обяз. 

часть
Вар. 
часть Итого Лек Лаб Пр КРП ИП СР ПАтт Итого Лек Лаб Пр КРП ИП СР ПАтт Итого Лек Лаб Пр КРП ИП СР ПАтт Итого Лек Лаб Пр КРП ИП СР ПАтт

2952 2952 2402 472 78 2124 828 612 172 334 20 68 18 864 192 586 62 24 612 146 384 64 18 864 76 492 278 18
532 532 468 58 6 316 216 182 50 96 30 6 161 48 100 13 115 38 64 13 74 72 2

+ СГ.01 История России 1 64 64 48 10 6 38 26 64 32 16 10 6

+ СГ.02 Иностранный язык в профессиональной 
деятельности 4 123 146 146 116 30 58 88 44 32 12 45 36 9 27 20 7 30 28 2

+ СГ.03 Безопасность жизнедеятельности 2 68 68 64 4 68 68 48 16 4
+ СГ.04 Физическая культура 4 123 150 150 148 2 78 72 34 2 32 48 48 24 2 20 2 44 44
+ СГ.05 Основы финансовой грамотности 1 40 40 32 8 36 4 40 16 16 8
+ СГ.06 Основы бережливого производства 3 64 64 60 4 38 26 64 36 24 4

617 617 540 65 12 392 225 430 122 238 20 38 12 137 40 80 17 50 20 20 10
+ ОП.01 Основы композиции, рисунка, живописи в рекламе 1 112 112 96 10 6 56 56 112 32 64 10 6

+ ОП.02 Информационные технологии в профессиональной 
деятельности 1 80 80 80 80 80 6 74

+ ОП.03 История экранных искусств 1 38 38 32 6 38 38 16 16 6
+ ОП.04 Рекламная деятельность 1 1 110 110 92 12 6 104 6 110 36 36 20 12 6
+ ОП.05 Психология рекламы 3 44 44 40 4 38 6 44 20 20 4
+ ОП.06 Русский язык и культура речи 1 90 90 80 10 76 14 90 32 48 10
+ ОП.07 Правовое обеспечение рекламной деятельности 4 50 50 40 10 50 50 20 20 10
+ ОП.08 Проектная компьютерная графика и мультимедиа 3 93 93 80 13 93 93 20 60 13

1587 1587 1394 133 60 1200 387 703 144 486 49 24 360 68 240 34 18 524 56 400 50 18

+ ПМ.01 Проведение исследований для создания и 
реализации рекламного продукта 22 222 321 321 288 21 12 264 57 321 72 216 21 12

+ МДК.01.01 Анализ целевой аудитории, рынка и конкурентов 2 90 90 72 12 6 80 10 90 36 36 12 6

+ МДК.01.02 Цели и задачи рекламных и коммуникационных 
кампаний, акций и мероприятий 2 81 81 72 9 70 11 81 36 36 9

+ УП.01.01 Учебная практика 2 72 72 72 72 72 72
+ ПП.01.01 Производственная практика 2 72 72 72 36 36 72 72
+ ПМ.01.01(К) Экзамен по модулю 2 6 6 6 6 6 6

+ ПМ.02

Разработка и осуществление стратегического 
и тактического планирования рекламных и 
коммуникационных кампаний, акций и 
мероприятий

22 222 382 382 342 28 12 232 150 382 72 270 28 12

+ МДК.02.01
Стратегическое и тактическое планирование 
рекламных и коммуникационных кампаний, акций и 
мероприятий

2 96 96 72 18 6 54 42 96 36 36 18 6

+ МДК.02.02

Форматы предъявления результатов 
стратегического и тактического планирования 
рекламных и коммуникационных кампаний, акций и 
мероприятий

2 100 100 90 10 100 100 36 54 10

+ УП.02.01 Учебная практика 2 72 72 72 36 36 72 72
+ ПП.02.01 Производственная практика 2 108 108 108 36 72 108 108
+ ПМ.02.01(К) Экзамен по модулю 2 6 6 6 6 6 6

+ ПМ.03
Продвижение торговых марок, брендов и 
организаций в среде Интернет средствами 
цифровых коммуникационных технологий

333 33 360 360 308 34 18 276 84 360 68 240 34 18

+ МДК.03.01 Стратегии продвижения бренда в сети Интернет 3 100 100 80 14 6 88 12 100 40 40 14 6

+ МДК.03.02

Разработка и реализация рекламных кампаний 
бренда в сети Интернет инструментами поисковой 
оптимизации, контекстно-медийной рекламы и 
маркетинга в социальных сетях

3 110 110 84 20 6 110 110 28 56 20 6

+ УП.03.01 Учебная практика 3 72 72 72 36 36 72 72
+ ПП.03.01 Производственная практика 3 72 72 72 36 36 72 72
+ ПМ.03.01(К) Экзамен по модулю 3 6 6 6 6 6 6

+ ПМ.04

Создание ключевых вербальных и 
визуальных сообщений, основных 
креативных решений и творческих 
материалов на основных рекламных 
носителях

444 44 380 380 312 50 18 284 96 380 56 256 50 18

+ МДК.04.01 Разработка творческих рекламных решений 4 110 110 84 20 6 90 20 110 28 56 20 6

+ МДК.04.02 Разработка и размещение рекламного контента для 
продвижения торговой марки 4 120 120 84 30 6 116 4 120 28 56 30 6

+ УП.04.01 Учебная практика 4 72 72 72 36 36 72 72
+ ПП.04.01 Производственная практика 4 72 72 72 36 36 72 72
+ ПМ.04.01(К) Экзамен по модулю 4 6 6 6 6 6 6
+ ПДП.01 Производственная практика (преддипломная) 4 144 144 144 144 144 144

216 216 216 216 216 216
+ ГИА.01 Демонстрационный экзамен 72 72 72 72 72 72
+ ГИА.02 Защита дипломного проекта (работы) 144 144 144 144 144 144

Курс 2
Семестр 3 Семестр 4

Курс 1
Семестр 1 Семестр 2

ГИА.Государственная итоговая аттестация

ПП.ПРОФЕССИОНАЛЬНАЯ ПОДГОТОВКА

- - - Формы пром. атт. Объём ОПИтого акад.часов

СГ.Социально-гуманитарный цикл

ОП.Общепрофессиональный цикл

П.Профессиональный цикл
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