
AI-система эффективности 

цифрового маркетинга 

с учётом офлайн-продаж

облачная цифровая идентификация

офлайн-покупателей

электронные чеки

с персонализацией

Узнаём онлайн 

путь анонимного 

пользователя 

от покупки 

до покупки



Е-чеки могут «сразу» 

идентифицировать

более 90% офлайн-покупателей

1. до 50% клиентов

остаются анонимными

Решение:

Проблематика современного ритейла

2. влияния онлайн рекламы на 

30-60% офлайн-оборота НЕ 

ИЗМЕРЯЕТСЯ и НЕ УПРАВЛЯЕТСЯ

Решение:

Облачная система непрерывной 

идентификации пользователей



Е-чек – цифровой профиль покупателя

Более 90%
Возможность идентификации 

ваших пользователей

Виртуальная 

CRM



25% чеков на рынке электронные 



CMS для персонализации е-чеков

без вовлечения IT-ресурсов

Интеграция с коннекторами за 2 недели

+22%
Open Rate

до 13%
Новых регистраций в CRM

до 21%
Повторных продаж в магазинах 

по промокоду

до 17%
Обновлений профиля пользователя 

(ФИО, ДР, email)

Показатели лучше чем в e-mail рассылках!

до 7%
Установок МП



Наши клиенты



Данные
транзакции

Спасибо, ваш
чек на покупки.

eco-check.ru/brand...

CRM

Push

(приложение)

Koshelek

E-mail

Как работает решение

ОФД/ФНС



Международная компания 

по продаже товаров для сна, 

матрасов и аксессуаров

Кейс Askona 

440
магазинов

покупателей 

перешли на е-чек

Повторные покупки по промокоду из 

е-чека в ближайшие 30 дней

Рост числа регистраций 

в программе лояльности

после запуска проекта е-чеков

https://www.shopolog.ru/metodichka/customer-retention/keys-askony-i-upmetric-zapustili-e-cheki-s-personalizaciey-chtoby-razvivat/


90%+

22%+

Гаджет 1

Гаджет 3:

Гаджет 2

+офлайн-покупателей 

идентифицировано 

с помощью е-чеков

Open Rate

— новая технология 

идентификации в ритейл 

Путь

пользователя



Кейс результата измерения влияния онлайн на офлайн

23,7%
35,2%

41,1%

Влияние онлайн-маркетинга на офлайн-продажи (ROPO) больше, чем 

на онлайн-продажи

23,7%

76,3%



Решения UPMETRIC и их ценность

SaaS - продукты с комплементарной

ценностью для клиента

-25%
Доля рекламных

расходов (ДРР)

Стоимость

заказа

-15%
Дополнительная выручка

от рекламы

+30%

Е-чеки: 

персональные

коммуникации в 

офлайне

Сквозная

аналитика 360°

на основе ROPO

Автоматизация

рекламы

на основе ML 

и данных ROPO

Идентификация

анонимной

аудитории онлайн

и офлайн
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до 13%
Новых регистраций в 

CRM

до 21%
Повторных продаж в магазинах 

по промокоду



Сравнение с конкурентами

Сервис формирования и отправки е-чеков Сервис сквозной аналитики

*сравнение дается  по основным функциям 
операционного управления  

Каналы отправки

Кастомизация 
шаблона чека

Интеграция 
с программой 

лояльности

Функционал 
рекомендаций на 

основе ML

Статистика 
доставки, аналитика 

кликов и 
просмотров чека

Механизм 
повторной отправки 

клиенту по запросу

Подход 
к формированию 

цены

E-mail, смс, Viber

Ограниченная 
(лого + 3 баннера)

Нет

Нет

Нет

Нет

Цена за каждый 
чек. Чем больше 
чеков, тем дороже

E-mail, смс, пуши в приложении, 
Viber, WhatsApp, Telegram

Неограниченный функционал 
брендинга и состава чека

Да
Регистрация, обогащение 
профиля, обновление данных

Да

Да

Да

Фиксированная цена на всю сеть. 
Стоимость доставки —
фактическая. При ее оптимизации 
снижается стоимость е-чека 

Алгоритмы 
атрибуции на 

основе ML

Возможность 
интеграции 

офлайн-продаж

Данные в основе 
обучения 

алгоритмов 
атрибуции

Формат 
предоставления 

сервиса

Возможность 
реализации 

кастомизации

Нет

Есть, на основе 
данных 
ритейлера

Онлайн

Лицензия, 
документация 
+ ограниченная 
консультация

Нет

Есть

Есть, на основе 
собственной системы 
омни-идентификации

Онлайн 
+ офлайн

Лицензия и 
выделенная команда 
для интеграции 
и оптимизации

Предусмотрена

Есть

Есть, на основе 
данных ритейлера

Онлайн

Лицензия, 
документация + 
ограниченная 
консультация

Нет

ОФД **

**

*
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Рынок

Продукт 2 Продукт 3

42 млрд

10.8 млрд

604 млн
Достижимый

объём рынка

(SOM)

Доступный объём

рынка (SAM)

Общий объём

рынка (TAM)

64.8 млрд

14.2 млрд

713 млн
Достижимый

объём рынка

(SOM)

Доступный объём

рынка (SAM)

Общий объём

рынка (TAM)

Решения по аналитике на основе ROPO

Продукт 1

Е-чек & CMS



Интеграция в партнерские решения

Интеграция

в партнерские 

решения

Производители касс

Программы лояльности

Кошелек

ОФД

Партнерские программы

совместных продаж

180 клиентов

в России и СНГ

+ другие в будущем

700+ клиентов

в России и СНГ



Команда привлекает 85 млн руб

Основные цели инвестиционного

периода:

Инвестиционное предложение

1

2

3
Админ. расходы 

и подбор

5%

37%

26%

18%

14%
Cost of 

Revenue

Sales & 

Marketing

Разработка

Администрация

Затраты

177 730 641
2024 год

Доля: 20%

Рост клиентской базы

и SaaS рекуррентной выручки

Развитие дорожной карты

всех четырех продуктов

Развитие уникальных технологий

и AI в работе сервиса

Оценка: 425 млн 
post-money 



Предприниматель с международным опытом

в технологиях и e-commerce:

Founder & CEO

Даниэль Дразнер

• продал свою миноритарную долю в AnyQuery

экосистеме Тинькофф в 2022 году

• более 25 лет опыта, из них 10 лет работы на рынке США

• 10 лет опыта управления технической разработкой продуктов

• 10 лет опыта реализации продуктов и проектов в сегменте ритейл

• 4 года руководил реализацией омниканальной стратегии М.Видео



Сравнение

с иностранными

конкурентами

POS Integration plug-in

Self-service e-receipt CMS + +

CRM Integration +

Auto banner generation + 

Cascade delivery +

Own receipt delivery option +

BackOffice with detailed performance statistics +

Product Personalization +

Offers Personalization (promo-codes) +

Audience Segmentation +

OMNI identification +

Marketing 360 analytics with ROPO +

Marketing optimization with ML +

Data Services (programmatic) +

Investment Clients Acquissions

$11.2M 15

$1.7M 60+ Acquired by Nayax

$23.1M

Company

+
+
+
+
+
+
+
+
+
+
+
+
+

+
+

+
+

+

+
+
+

+


