
Работа с контентом 

 Как наполнять сайт текстами, изображениями и 
видео 



Цели занятия: 

К концу урока вы сможете: 

● Добавлять и форматировать текст в Tilda: выбирать заголовки, создавать 

списки, выделять ключевые фразы. 

● Загружать и настраивать медиа (изображения и видео): оптимизировать 

размер, добавлять alt-текст. 

● Применять базовые SEO-приёмы: включать ключевые слова в заголовки и 

текст, составлять мета-описание. 

● Создавать структурированный контент: делить текст на логические блоки, 

подбирать релевантные изображения. 

 



Как писать тексты для веба? 
 
 Основные принципы: 

● Пирамида: Главное - вначале! (Принцип перевернутой пирамиды) 

● Коротко: Короткие предложения и абзацы (3-4 строки) 

● Структура: Подзаголовки H2, H3, списки, выделение ключевых мыслей 

● Призыв: У каждого текста должна быть цель (купить, узнать больше, 

подписаться) 

● Ясность: избегаем сложных терминов и длинных предложений 

 





Правила хорошего текста 

Три кита: 

● Четкость: Пишите просто, избегайте сложных терминов. "Вы" вместо 

"пользователь" 

● Польза: Отвечайте на вопрос читателя: "Что я получу?" 

● Действие: Используйте глаголы. "Скачайте инструкцию", "Запишитесь 

на курс", "Узнайте больше" 

 



Сравнение текстов 



Примеры плохого текста 
Что не так? 

● Не ясно назначение – зачем вообще 

нужна эта страница?  

● Сами новости сливаются в единое 

полотно, текст заголовков одного 

размера с текстом новости.  

● Если вы внимательно присмотритесь, 

то найдете кнопку «Запись на прием». 

Подсказка: текст серый, тонкий и 

маленький, сама кнопка никак не 

выглядит как кнопка, однако на деле 

кликабельна.  



Примеры плохого текста 

Что не так? 

● Чтобы заметить текст нужно очень постараться 



Примеры плохого текста 

Что не так? 

●  В этой строке 1 все светлые надписи - например, «Спецпроекты», «Форум», «Как стать автором» — являются кликабельными кнопками. 
Все, кроме «Реклама» и «Редакция» - вместо этого у них кликабельные почтовые адреса рядом (непонятно, как визуально интуитивно 
различать просто текст от навигационного кликабельного текста, то бишь кнопок) 

● В строке 2 надпись «Пользовательское соглашение» — кликабельная! При том, что вы весь текст такого же цвета и размера НЕ 
кликабельный, а светлые надписи CrowdRepublic и «Канобу» — кликабельные  



Примеры хорошего текста 

Что так? 

●  Нет лишнего текста, вообще. Аккуратный лаконичный текст про студию, когда основана, направления работы, видение себя на рынке, 
что дает клиентам, сколько людей работает, сколько проектов в портфолио. 

● Это не страница, а именно что целый раздел – и начинается он со страницы «О нас». Помимо нее в разделе есть отдельные страницы 
про людей, новости студии, вакансии, награды, контакты и еще всякая всячина из жизни студии. 

● Первый экран выделен под текст – ниже идут имена и лица арт-директоров и ведущих дизайнеров. На скрине этого не видно. 



Примеры хорошего текста 

Что так? 

● Понимание - где вообще находится, позиционирование этого сайта. 

● Меню - понятный текст на языке студии, простой и современный. 

● Возможность войти - так и написано, «Войти», вместо сложной «Авторизации». 

● Возможность совершить целевое действие – в правом нижнем углу кнопка, она остается там же при скроле и в любой момент позволяет тем, кто 

пришел сюда за дизайном, получить дизайн. При нажатии открывается экран с информацией о том, чем занимается студия и формой для заявок. 



Примеры хорошего текста 

Что так? 

● Отвечает на вопросы: сроки, условия, стоимость 
● Информационный, дозированный – без лишнего 
● Доступный – находится на видном месте 
● Ориентирован на ЦА – в первую очередь решает частые затыки 

Благодаря этому, каждый посетитель сразу получает все основные тезисы по доставке - даже если не открывал 
соответствующий раздел. Вопросы снимаются, вероятность оформить покупку вырастает. 



Визуальный контент: Использование 
изображений 

Где использовать изображения: 

● Главный экран / Баннер 

● Каталог товаров / Услуг 

● Внутри текстового контента 

(статьи, новости) 

● Галерея / Портфолио 

Технические требования: 

● Качество: Высокое разрешение 

● Размеры: Оптимизируйте под ширину 

колонки сайта 

● Форматы: JPG (для фото), PNG (для 

графики с прозрачностью), SVG (для 

иконок) 



Визуальный контент: Использование видео 

Где использовать видео: 

● Блок "О нас" / История бренда 

● Образовательный контент (блог, 

инструкции) 

● Страница мероприятия или 

запуска продукта 

● Портфолио / Кейсы 

Технические требования: 

● Длина: Идеал для большинства страниц — 

до 90 секунд 

● Без звука по умолчанию: Большинство 

пользователей смотрят видео в публичных 

местах без звука 

● Форматы и качество: MP4 (H.264) — 

стандарт для вставки. Разрешение Full HD 

(1080p) обычно достаточно. 



Как работать с изображениями в Tilda 
Добавлять изображения и видео мы можем через меню блока “контент” 

 

 

 

 

Там же мы можем изменять изображения 

 

 



Игра "Создай идеальный текст" 

 Задание для индивидуальной работы: Ты уже приступил к реализации своего 

проекта, но его нужно дополнить. Создай текст для главной страницы, следуя 

рекомендациям с слайдов. 

● Цепляющий первый абзац 

● Подзаголовок 

● Короткие абзацы о преимуществах. 

● Четкий призыв к действию (например, "Закажите первую чашку со скидкой!"). 

● Добавь качественные изображения и видео. 

Что дальше: Каждый зачитывает свой текст. Обсудим представленные вами 

варианты. 



Итоги и ключевые выводы 

Сегодня мы научились: 

● Писать качественные текста для сайта: структурно, кратко, с призывом. 

● Выбирать и готовить изображения и видео, соблюдая баланс качества и 

скорости. 

 

Домашнее задание: закончить работу с текстом и изображениями в своем проекте. 

 


