
Проект “Инклюзивное предпринимательство” 
 
 

Тема: Продвижение бизнес-проекта: каналы 
продвижения 
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П Л А Н     В С Т Р Е Ч И 

1. Что такое каналы продвижения? 

2. Зачем нужны каналы продвижения? 

3. Виды каналов продаж, их плюсы и 

минусы. 

4. Работа по бизнес-идее 

5. Что я получил от встречи? 



 

 

 

 

 

 

 

 

  

ЧТО ТАКОЕ КАНАЛЫ 

ПРОДВИЖЕНИЯ? 



К А Н А Л Ы 

П Р О Д В И Ж Е Н И Я 

КАНАЛЫ ПРОДВИЖЕНИЯ - ЭТО 

СПОСОБЫ, КОТОРЫЕ БИЗНЕС 

ИСПОЛЬЗУЕТ, ЧТОБЫ РАССКАЗАТЬ О 

СВОИХ ТОВАРАХ ИЛИ УСЛУГАХ. 



 

 

 

 

 

 

 

 

  

ДЛЯ ЧЕГО НУЖНЫ КАНАЛЫ ПРОДВИЖЕНИЯ? 



З Н А Ч И М О С Т Ь  

К А Н А Л О В     П Р О Д В И Ж Е Н И Я 

ПОВЫШЕНИЕ ПРОДАЖ 
ДОНЕСЕНИЕ ИНФОРМАЦИИ О 

КОМПАНИИ И/ИЛИ ПРОДУКТЕ   

ДЕЛЕНИЕ АУДИТОРИИ  
РАЗНЫЕ ВИДЫ КАНАЛОВ 

ПРОДВИЖЕНИЯ ПОДХОДЯТ 

РАЗНЫМ ГРУППАМ 

КЛИЕНТОВ 

СОЗДАНИЕ БРЕНДА 
ФОРМИРОВАНИЕ 

УЗНАВАЕМОГО НАДЕЖНОГО 

БРЕНДА 

 

ЛОЯЛЬНОСТЬ КЛИЕНТОВ 
ПЕРСОНАЛЬНЫЕ 

ПРЕДЛОЖЕНИЯ ПОМОГАЮТ 

УДЕРЖАТЬ КЛИЕНТОВ НА 

ДОЛГОЕ ВРЕМЯ 



 

 

 

 

 

 

 

 

  

ВИДЫ КАНАЛОВ ПРОДВИЖЕНИЯ 



O F F L I N E – К А Н А Л Ы 

СПЕЦИАЛЬНЫЕ 

АКЦИИ 

НАРУЖНАЯ 

РЕКЛАМА 

ТРАДИЦИОННАЯ 

РЕКЛАМА 

ВЫСТАВКИ И 

ЯРМАРКИ 



O N L I N E – К А Н А Л Ы 

СОЦ. СЕТИ ВЕБИНАРЫ 
КОНТЕКСТНАЯ 

РЕКЛАМА 
РАССЫЛКА 



 

 

 

 

 

 

 

 

  

РАЗБОР НА ПРИМЕРЕ 



ТРАДИЦИОННАЯ РЕКЛАМА 
ПЛЮСЫ: 

● Широкий охват 

пользователей 

● Высокое доверие 

● Длительный срок жизни 

МИНУСЫ: 

● Высокая стоимость 

● Невозможность 

отслеживания результатов 

● Ограниченная 

интерактивность 



НАРУЖНАЯ РЕКЛАМА 
ПЛЮСЫ: 

● Постоянная видимость 

● Долгосрочный эффект 

● Привлекательность для 

мобильных аудиторий 

МИНУСЫ: 

● Ограниченное 

взаимодействие 

● Высокая конкуренция 

● Ограничения по 

размещению 



СПЕЦИАЛЬНЫЕ АКЦИИ 
ПЛЮСЫ: 

● Увеличение продаж 

● Быстрое получение 

прибыли 

● Привлечение новой 

аудитории 

МИНУСЫ: 

● Нельзя постоянно 

использовать 

● Разрушение ценности 

бренда 

● Создание ложных 

ожиданий 



ВЫСТАВКИ И ЯРМАРКИ ПЛЮСЫ: 

● Демонстрация продукта 

● Прямой контакт с клиентом 

● Узнаваемость бренда 

МИНУСЫ: 

● Ограниченный охват 

● Высокие затраты 

● Конкуренция за внимание 



СОЦИАЛЬНЫЕ СЕТИ 
ПЛЮСЫ: 

● Интерактивность 

● Нацеленность на 

определенную аудиторию 

● Доступность аналитика 

МИНУСЫ: 

● Высокая конкуренция 

● Необходим постоянный 

мониторинг 

● Алгоритмы платформ не 

всегда продвигают 



ВЕБИНАРЫ ПЛЮСЫ: 

● Интерактивность 

● Образовательный контент 

● Экономичность 

МИНУСЫ: 

● Технические сложности 

● Зависимость от ведущего 

● Конкуренция за внимание 



КОНТЕКСТНАЯ РЕКЛАМА 
ПЛЮСЫ: 

● Точная нацеленность на 

определенную аудиторию 

● Мгновенный результат 

● Оплата за результат 

МИНУСЫ: 

● Высокая конкуренция 

● Краткосрочность эффекта 

● Зависимость от качества 

сайта 



РАССЫЛКА ПЛЮСЫ: 

● Низкая стоимость 

● Индивидуальный подход 

● Простое исполнение 

МИНУСЫ: 

● Риск попасть в спам 

● Перегруженность 

почтового ящика 

● Ограниченная аудитория 



Идеи 

Вязание  
Объемное рисование 

(3D ручка) 

Написание 

сценариев 
Изготовление 

бутербродов 
Ремонт самокатов 

Театральные 

представления 



ЗАДАНИЕ 

1. Какой вид каналов продвижения мне 

подойдет? 

2. Какую цену могу себе позволить? 

3. Какую аудиторию хочу привлечь? 



ЧТО Я ПОЛУЧИЛ ОТ 

ВСТРЕЧИ?  



С П А С И Б О  

З А 

В Н И М А Н И Е! 


