Проектная заявка
 
	Название проекта
		«Приют Человека: помощь рядом»




	Подразделение инициатор проекта
	[bookmark: _GoBack]Кафедра социальных проектов КНИТУ

	Руководитель проекта
	 Кузнецова А.В

	Описание актуальности и проблематики
	 Многие люди, оказавшиеся в трудной жизненной ситуации, не знают о возможности получить помощь. Благотворительные организации, такие как пансионат «Приют Человека», часто сталкиваются с недостатком известности, что ограничивает их возможности по привлечению ресурсов (финансовых, волонтерских) и, как следствие, снижает объем оказываемой помощи. Низкая осведомленность общества о конкретных способах помощи (например, автоплатежи) также является существенной проблемой.


	Аннотация
	 Проект направлен на разработку и реализацию информационной кампании для благотворительного пансионата «Приют Человека» в г. Казань. В рамках проекта силами студентов будут созданы и размещены рекламные материалы, направленные на повышение осведомленности о деятельности приюта, привлечение благотворителей и информирование целевых аудиторий о доступной помощи.


	Цель проекта
	 Повысить осведомленность о деятельности «Приюта Человека» и увеличить число обращений и благотворителей.

	Задачи
	 1. Разработать и произвести комплект рекламных материалов (печатных, цифровых, видеороликов) о деятельности приюта.
2. Организовать размещение созданных материалов в информационном пространстве г. Казани и Республики Татарстан.
3. Реализовать кампанию по продвижению услуги регулярных благотворительных автоплатежей.
4. Обеспечить консультационную поддержку для потенциальных благотворителей и волонтеров


	Ожидаемые образовательные результаты
	· Студенты приобретут практические навыки в области социального маркетинга, PR и управления проектами.
· Получат опыт работы с некоммерческим сектором и понимание его специфики.
· Разовьют компетенции в области создания рекламного контента, проведения информационных кампаний и анализа их эффективности.
· Освоят навыки взаимодействия с партнерами и целевыми аудиториями.

	Планируемый продуктовый результат
	 · Комплект готовых к использованию рекламных материалов (макеты, ролики, тексты).
· Отчет о проведенной информационной кампании с анализом охвата и отклика.
· Разработанные инструкции и материалы для консультаций благотворителей.
· Публичная презентация результатов кампании.

	Критерии достижения результата
	 Количественные: достижение 50 000 просмотров рекламных материалов; увеличение числа обращений в приют на 20%; рост числа доноров/благотворителей на 15% по сравнению с периодом до начала проекта.
· Качественные: фиксация улучшения узнаваемости бренда приюта по результатам опросов; повышение уровня доверия к организации.

	Уникальность результата
	 Результатом проекта станет не разовый благотворительный сбор, а созданная и апробированная система информирования, которая может быть тиражирована и использована приютом и в дальнейшем. Проект сочетает в себе профориентационный компонент для студентов и конкретный измеримый социальный эффект для НКО.


	Социальный эффект / подход «Обучение служением»
	 Проект реализуется в логике «Обучение служением»: студенты применяют свои академические знания (маркетинг, реклама, коммуникации) для решения реальной социальной проблемы – низкой информированности о работе благотворительного приюта. Обучение происходит через служение обществу, а сообщество (приют и его подопечные) получает конкретную поддержку, что способствует росту устойчивости организации и развитию культуры благотворительности в регионе.


	Количество вакантных мест на проекте
	 7 человек 

	Проектное задание
	 Разработать и реализовать комплекс мероприятий информационной кампании для БП «Приют Человека» на период с 10.10.2025 по 10.12.2025, направленной на достижение установленных количественных и качественных показателей.


	Критерии отбора студентов
	 Обучающиеся на направлении «Конфликтология»


	Сроки реализации проекта 
		 10.10.2025

	
	10.12.2025




	Формат представления результатов, который подлежит оцениванию
	 1. Презентация итогов проекта с защитой перед комиссией (партнерами, представителями вуза).
2. Портфолио созданных рекламных материалов.
3. Аналитический отчет о проведенной кампании с метриками эффективности.

	Критерии оценивания результатов проекта с указанием всех требований и параметров 
	 1. Качество и проработанность материалов (40%): креативность, соответствие бренду приюта, грамотность, техническое исполнение.
2. Эффективность кампании (40%): достижение/приближение к целевым показателям по охвату (50 000), росту обращений (20%) и доноров (15%).
3. Качество презентации и отчета (20%): логичность изложения, глубина анализа, ясность выводов, качество визуализации данных.

	Рекомендуемые образовательные программы
	 Реклама и связи с общественностью
· Маркетинг
· Социология
· Журналистика
· Дизайн

	Территория
	 г. Казань, Республика Татарстан





