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К сожалению, Ваши результаты не позволяют Вам перейти на следующий 
этап. Благодарим вас за участие в Конкурсе. 
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 11,5 БАЛЛА 

23 БАЛЛА 
95 МЕСТО 
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4 БАЛЛА 

9 БАЛЛОВ 
83 МЕСТО 
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РАБОТА В КОМАНДЕ ОТКРЫТЫЙ ВЗГЛЯД НА 
ПРОБЛЕМЫ

ГОСТЕПРИИМСТВО ПРЕДПРИИМЧИВОСТЬ
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Ставьте себя на место своих клиентов. Как можно чаще общайтесь лично с 
людьми, которые потенциально станут потребителями вашего продукта или 
услуги. Собирайте информацию о том, что им нравится, с какими 
сложностями они сталкиваются и какие задачи они хотят решить, пользуясь 
Вашими услугами. 
 
Мыслите шире. Широта мышления проявляется в ходе мозгового штурма, 
цель которого – собрать как можно больше способов решения проблемы или 
улучшения текущего положения. Вместо того, чтобы концентрироваться на 
единственном идеальном решении, попробуйте переосмыслить проблему, 
посмотреть на нее под другими углами и найти несколько вариантов 
решений. Большинство из них окажутся бесполезными, и это совершенно 
нормально. Проводя мозговой штурм, выдвигайте идеи, которые улучшат 
ситуацию не на 10 %, а в 10 раз. Чем шире Вы мыслите, тем выше вероятность 
найти принципиально новые решения. 
 
Ставьте эксперименты. Когда вы составите список идей, нужно быстро 
проверить, какие из них работают, а какие нет. На этом этапе Вы создаете 
первую версию своего продукта и тестируете ее на небольшой группе. Затем 
анализируете данные и решаете, следует ли продолжать работу над этим 
проектом, прекратить ее или изменить концепцию. 


