ОТЧЕТ
о проведенной информационной кампании по продвижению проекта, представленного для участия в конкурсном отборе проектов молодежных инициатив в рамках реализации проекта молодежного инициативного бюджетирования в Республике Карелия в 2026 году, в социальных сетях, блогах, средствах массовой информации


	№ п/п
	Этапы подготовки к участию в конкурсном
отборе
	Место размещения:
информационные ресурсы, СМИ,
информационные пространства образовательной организации,
использованные в рамках
информационной кампании
	Форма размещения
(видеосюжет, публичные статьи,
фотоотчет, интервью,
информационные стенды и т.д.)
	Ссылка на публикацию
(при наличии)
	Дата размещения
	Количество публикаций
	

	1
	2
	3
	4
	6
	7
	8
	

	1
	Информирование заинтересованных лиц о старте 
конкурсного отбора
	Сайт колледжа

Группа колледжа в ВК

Канал в MAX
	Информационный пост.

Фотоотчет.
	https://sk-karelia.ru/6323/75349.html

https://vk.com/wall-217070298_2862

https://max.ru/id1007018256_gos/AZ0ahFEmLd4
	23.03.2026г.
	3
	

	2
	Разработка проекта 
	Сайт колледжа

Группа колледжа в ВК

Канал в MAX
	Информационный пост.

Фотоотчет.
	https://sk-karelia.ru/6323/75390.html

https://vk.com/wall-217070298_2868

https://max.ru/id1007018256_gos/AZ0fujooXy0
	24.03.2026г.
	3
	

	3
	Голосование внутри образовательной организации
	Группа колледжа в ВК

Канал в MAX
	Информационный пост.

Фотоотчет.
	https://vk.com/wall-217070298_2874

https://max.ru/id1007018256_gos/AZ0kCbuRbRg

https://vk.com/wall-217070298_2878

https://max.ru/id1007018256_gos/AZ0qHdwvcgY
	25.03.2026г.
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	Объемы планируемой информационной кампании
на этапе запуска и реализации проекта

	№ п/п
	Тема, содержание публикации, сюжета
и т.д.
	Форма публикации
(видеосюжет, публичные статьи, фотоотчет, интервью,
информационные стенды и т.д.)
	Место размещения:
информационные ресурсы, СМИ,
информационные пространства образовательной организации,
использованные в рамках
информационной кампании
	Количество публикаций

	1
	2
	3
	4
	5

	1
	Анонс общестуденческого субботника и начала ремонта актового зала. Призыв к участию.
	Информационный пост с афишей, фото «до».
	Сайт колледжа. Социальные сети колледжа (ВКонтакте, MAX).
	3

	2
	Репортаж о ходе субботника: фотоотчет студентов за работой.
	Фотоотчет, короткие видеоролики (VK.Клипы).
	Сайт колледжа. Социальные сети колледжа (ВКонтакте, MAX).
	3

	3
	Обсуждение дизайна и выбор цвета краски для зала с участием студентов.
	Фотоотчет, пост о вовлечённости студентов.
	Сайт колледжа. Социальные сети колледжа (ВКонтакте, MAX).
	3

	4
	Публикация о ходе ремонтных работ (промежуточный этап).
	Фотоотчет «в процессе».
	Сайт колледжа. Социальные сети колледжа (ВКонтакте, MAX).
	3

	5
	Монтаж нового оборудования: фото/видео процесса установки проектора, акустики, микшера.
	Фотоотчет «за кадром», короткий видеоролик.
	Сайт колледжа. Социальные сети колледжа (ВКонтакте, MAX).
	3

	6
	Настройка звука и света: демонстрация работы оборудования специалистами.
	Видеосюжет с тестовым звуком/изображением.
	Сайт колледжа. Социальные сети колледжа (ВКонтакте, MAX).
	3

	7
	Обучение персонала: фото/видео инструктажа студентов по работе с техникой.
	Фотоотчет с мастер-класса по пользованию оборудованием.
	Сайт колледжа. Социальные сети колледжа (ВКонтакте, MAX).
	3

	8
	Торжественное открытие арт-клуба «ТВОЙ ВЫХОД». Презентация нового актового зала.
	Пресс-релиз, новостная статья, фотоотчет.
	Сайт колледжа. Социальные сети колледжа (ВКонтакте, MAX). Сайт администрации Сортавальского муниципального округа. Местные информационный паблики: Вести Приладожья, Бегущая строка, Сортавала Сити.
	14

	9
	Анонс программы мероприятий на учебный год (киноклуб, театральная студия, концерты).
	Информационный пост с афишей.
	Сайт колледжа. Социальные сети колледжа (ВКонтакте, MAX). Информационные стенды в холлах колледжа.
	24 (ежемесячно с октября по декабрь 2026 года)

	10
	Репортаж с первого мероприятия (например, кинопоказ или концерт).
	Фотоотчет, короткие видеоролики (VK.Клипы), статья-отзыв.
	Сайт колледжа. Социальные сети колледжа (ВКонтакте, MAX).
	9

	11
	Интервью с участниками проекта: студентами-организаторами и куратором.
	Текстовое интервью, видеоинтервью.
	Сайт колледжа. Социальные сети колледжа (ВКонтакте, MAX).
	6

	12
	Промо-ролик о возможностях нового актового зала и приглашении к участию.
	Видеосюжет (до 1 минуты).
	Сайт колледжа. Социальные сети колледжа (ВКонтакте, MAX).
Экран в фойе колледжа.
	4

	13
	Отчет о проведённом мероприятии для родителей и преподавателей.
	Фотоотчет.
	Сайт колледжа. Социальные сети колледжа (ВКонтакте, MAX).
	3

	14
	Новогодняя елка для детей сотрудников колледжа в обновленном зале.
	Фотоотчет, статья о социальной значимости проекта, видео-поздравление от Деда Мороза.
	Сайт колледжа. Социальные сети колледжа (ВКонтакте, MAX).
	3



Итого планируемое количество публикаций за период реализации проекта: 84.
