Материалы, подтверждающие наличие проблемы: 
1. По данным официального сайта www.vedomosti.ru на 1 октября 2021 г. участников и ветеранов Великой Отечественной войны в России осталось 896 806 человек. В апреле 2020 г. их проживало 1,21 млн человек. Потери составили за полтора года 312 689 человек, или 26%. В прошлые годы сокращение было не такое стремительное. В начале 2019 г. участников и ветеранов ВОВ в России было 1,28 млн человек. В 2020 г. Минтруд пересчитал в сторону увеличения число вдов инвалидов и участников ВОВ. Но даже с учетом этих изменений динамика последних полутора лет показывает, что сокращение участников и ветеранов войны ускорилось примерно в 1,5 раза. С каждым годом, к сожалению, ветеранов становится все меньше, поэтому очень важно узнавать молодым из первых уст об исторических подвигах ветеранов, чаще говорить об отваге героев, о важных жизненных ценностях для будущих поколений. 
Ссылка на источник: https://www.vedomosti.ru/society/articles/2021/11/21/896895-pandemiyu-veterana-vov
2. По статистическим данным сайта tass.ru «Пушкинскую карту оформили 8 млн россиян». Всего к проекту подключено более 10 тыс. учреждений РФ. Среди регионов-лидеров: Москва и Санкт-Петербург (17,7% и 5,8%), Республики Башкортостан (5,6%) и Татарстан (4,7%), Челябинская область (3,2%). Статистика по популярности направлений: Самым популярным направлением остается кино - 36%, театры - 23%, выставки и музеи - 17%, мероприятия в домах культуры - 12%, концерты - 9%, события в образовательных учреждениях, библиотеках - 3%".  Можно сделать вывод о том, что благодаря введению Пушкинской карты в России повысилось культурное просвещение. 
Ссылка на источник: https://tass.ru/kultura/17177399
3. По данным оператора карты Почта Банк, абсолютным лидером среди остальных регионов является Москва — на нее приходится 17,7 процента всех покупок. Второе место занял Санкт-Петербург с показателем 5,8 процента. В Башкортостане используют «Пушкинскую карту» примерно так же часто — 5,6 процента. Татарстан и Челябинская область с 4,7 и 3,2 процента соответственно определили на четвертую и пятую строчку рейтинга. К сожалению, Свердловская область не занимает лидирующих позиций, поэтому проблема культурного просвещения актуальна и на сегодня.  
Ссылка на источник: https://lenta.ru/news/2023/03/03/pushkinskaya/
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