Паспорт социального проекта

1. Общая информация 
	Название проекта
	«Мосты времени»

	Социальный партнер
	МБУК «Молодежный Центр»

	Команда проекта
	Смрчек Анастасия Эдуардовна, 10 Б;
Строгачев Иван Сергеевич, 10 Б;
Фатеева Мария Андреевна, 10 Б;
Беззапонный Артем Владимирович, 9 Б;
Ерошенко Дмитрий Романович, 9 Б

	Кураторы проекта
	Акулина Мария Ивановна;
Иванченко Екатерина Александровна



2. Цели, задачи проекта 
	Постановка проблемы
	Учреждения культуры города Таганрога работают по старым традиционным форматам, которые не часто привлекают  молодёжь. Многие мероприятия кажутся  им скучными или неинтересными, поэтому молодые люди редко участвуют в культурной жизни города.
Современной молодежи сложно предложить формат, который действительно удивит и заинтересует её, особенно если речь идёт об истории родного города.
Поэтому требуется создать новое, современное и увлекательное мероприятие или серию мероприятий, которые помогут привлечь молодежь к изучению культуры и истории Таганрога.

	Цель
	Создать и внедрить современный, интерактивный и увлекательный формат культурного мероприятия, который повысит интерес молодёжи Таганрога к истории и культурному наследию родного города, способствуя формированию локальной идентичности и вовлечённости в культурную жизнь.

	Задачи проекта
	1. Анализ и планирование

	
	Изучить интересы и предпочтения молодежи Таганрога в сфере культурных мероприятий через опросы, глубинное  интервью и анализ существующих форматов

	
	Проанализировать уже существующие культурные мероприятия в городе, чтобы выявить их сильные и слабые стороны, а также определить, какие форматы могут быть адаптированы или улучшены

	
	Четко сформулировать цели мероприятия и задачи, которые необходимо решить для их достижения

	
	2. Разработка концепции

	
	Определить формат мероприятия (например, квест, интерактивная выставка, виртуальная реальность, театральная постановка, фестиваль)

	
	Разработать сценарий мероприятия, включающий интерактивные элементы, которые будут привлекать и удерживать внимание молодежи (например, игры, викторины, мастер-классы)

	
	Включить в сценарий информацию об истории и культурном наследии города, используя современные технологии (например, NFC (Near Field Communication), мультимедийные презентации)

	
	3. Подготовка и организация

	
	Сформировать команду из специалистов в области культуры, истории, дизайна, IT 

	
	Привлечь партнеров и спонсоров, которые могут помочь с финансированием, оборудованием и продвижением мероприятия
(Договориться с музеями, учреждениями культуры и тд)

	
	Выбрать и подготовить место проведения мероприятия, учитывая его специфику и потребности молодёжи

	
	4. Продвижение и маркетинг

	
	Создать стратегию продвижения мероприятия, используя социальные сети, блогеров, городские порталы и другие каналы коммуникации

	
	Подготовить привлекательный контент для продвижения (например, видеоролики, посты в социальных сетях, афиши)

	
	Провести предварительные мероприятия (например, мастер-классы, лекции), чтобы заинтересовать аудиторию и создать ажиотаж




	
	5. Проведение мероприятия

	
	Организовать и провести мероприятие, ориентированное на молодую аудиторию, обеспечив активное участие и эмоциональную вовлечённость участников

	
	6. Оценка и анализ

	
	Провести опросы и интервью после мероприятия, чтобы оценить его эффективность и получить обратную связь от участников

	
	Проанализировать собранные данные, чтобы определить, насколько успешно были достигнуты поставленные цели и задачи

	
	На основе анализа внести необходимые улучшения в концепцию и организацию мероприятия для будущих событий



3. Дорожная карта проекта 
	№
	Мероприятия
	Срок исполнения
	Ответственный участник команды

	1. 
	Анализ  проблемы от социального партнера. Сбор данных для дальнейшего планирования
	до 5 дней
	

	2. 
	Знакомство с уже существующими культурными мероприятиями в городе, чтобы выявить их сильные и слабые стороны, а также определить, какие форматы могут быть адаптированы или улучшены
	до 2 недель
	

	3. 
	Сбор и анализ данных о предпочтениях молодежи в формате онлайн опроса
	1 неделя
	

	4. 
	Разработка концепции интерактивного мероприятия на основе собранной информации
	до 1 недели
	

	5. 
	Создание сценария мероприятия, структуры
	до 5 дней
	

	6. 
	Формирование команды из специалистов в области культуры, истории, дизайна, IT
	до 5 дней
	

	7. 
	Привлечение партнеров и спонсоров, которые могут помочь с финансированием, оборудованием и продвижением мероприятия
	до 5 дней
	

	8. 
	Подготовка визуальных, технических, информационных материалов для реализации (афиши, буклеты, реквизит, оформление)
	до 2 недель
	

	9. 
	Создание онлайн пространства для продвижения мероприятия среди молодежи Таганрога, публикация постов, распространение
	до 2 недель
	

	10. 
	Организация и проведение мероприятия
	1 день
	

	11. 
	Проведение  опросов  и интервью после мероприятия, чтобы оценить его эффективность и получить обратную связь от участников
	до 5 дней
	

	12. 
	Анализ собранных данных, чтобы определить, насколько успешно были достигнуты поставленные цели и задачи
	до 3 дней
	

	13. 
	Подготовка отчета для социального заказчик
	до 3 дней
	

	14. 
	Внесение необходимых улучшений в концепцию и организацию мероприятия 
	до 1 недели
	

	15. 
	Дальнейшее масштабирование проекта
	-
	



4. Ресурсы проекта 
	№
	Тип ресурса
	Количество 
(если применимо)
	Источник привлечения

	1. 
	Площадка проведения
	Будет зависеть от формата мероприятия. Может быть использован зеленый театр, музей, выставочный зал или другое подходящее помещение
	Учреждения культуры (будет оказана помощь социальным партнером МБУК «Молодежный Центр»)

	2. 
	Реквизит и декорации
	В зависимости от сценария мероприятия
	Учреждения культуры (будет оказана помощь социальным партнером МБУК «Молодежный Центр»)


	3. 
	Исторические и культурные материалы
	Архивные данные, книги, статьи, фотографии, видео
	Библиотеки, архивы, музеи, онлайн-ресурсы, партнерские организации (будет оказана помощь социальным партнером МБУК «Молодежный Центр»)

	4. 
	Каналы продвижения
	Социальные сети, городские порталы, блогеры, СМИ
	Внутренние ресурсы, личные связи, партнерские соглашения



5. Показатели результативности проекта 
	№
	Наименование показателя
	Значение показателя

	1. Количественные показатели

	1. 
	Количество участников
	Число молодых людей, принявших участие в мероприятии (300)

	2. 
	Охват аудитории
	Количество людей, которые узнали о мероприятии через различные каналы продвижения 
(социальные сети, СМИ и т.д.)

	3. 
	Количество положительных отзывов
	Число положительных отзывов и оценок от участников мероприятия

	2. Качественные показатели

	1. 
	Уровень удовлетворенности участников
	Оценка удовлетворенности участников по результатам опроса или анкетирования

	2. 
	Изменение уровня знаний
	Оценка уровня знаний участников о истории и культурном наследии города до и после мероприятия

	3. 
	Эмоциональная вовлеченность
	Оценка эмоциональной вовлеченности участников в ходе мероприятия (например, через наблюдение за реакцией, глубинное интервью)

	4. 
	Долговременный эффект* 
	Оценка долгосрочного влияния мероприятия на интерес молодежи к истории и культурному наследию (например, через отслеживание активности участников в последующих мероприятиях или проектах)

	3. Социальные показатели

	1. 
	Социальный резонанс
	Оценка общественного резонанса мероприятия (например, количество публикаций в СМИ, упоминания в социальных сетях)

	2. 
	Влияние на сообщество*
	[bookmark: _GoBack]Оценка влияния мероприятия на местное сообщество (например, повышение интереса к культурным мероприятиям, активизация волонтерского движения).


6. Риски проекта 
	№
	Риск
	Действия в случае наступления неблагоприятного события

	1. 
	Команда может не справиться с задачами из-за недостатка опыта или координации
	Проведение тренингов и семинаров для команды, четкое распределение ролей и обязанностей, регулярное проведение совещаний для контроля за ходом реализации проекта

	2. 
	Недостаточная информационная кампания может привести к низкому числу участников
	Разработка комплексной информационной стратегии, использование различных каналов продвижения (социальные сети, блогеры, городские порталы), проведение предварительных мероприятий для привлечения внимания

	3. 
	Молодежь может не проявить ожидаемого интереса к предложенному формату мероприятия
	Проведение предварительных опросов и интервью для уточнения интересов целевой аудитории и корректировка формата мероприятия на основе полученных данных

	4. 
	Мероприятие может не оправдать ожиданий участников, что приведет к негативным отзывам.
	Сбор обратной связи во время подготовки и проведения мероприятия, оперативное внесение коррективов в сценарий и формат

	5. 
	Задержки в подготовке могут повлиять на сроки проведения мероприятия.
	Составление четкого графика/дорожной карты проекта с  временными рамками, контроль за выполнением задач на каждом этапе

	6. 
	Недостаток средств может привести к сокращению масштабов мероприятия или отказу от использования современных технологий
	Активный поиск партнеров и спонсоров, разработка гибкого бюджета с возможностью сокращения расходов без ущерба для качества мероприятия



