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Работаем с бизнесом в 
интернете c 2014 года, знаем 
специфику и все болевые точки

Умеем объяснить юридические 
нюансы понятным языком

Участвовали в создании 
стандарта рынка юр.документа 
для организации процесса 
маркировки рекламы

Проводим вебинары, пишем 
статьи, как соблюсти новые 
правила
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Проблема
ФНС: нет доказательств расходов на рекламу в интернете

ФАС: нет данных о нарушителях закона о рекламе

Решение
Создать единый реестр рекламы и заставить всех отчитываться в нем



Реклама после 1.09.2022

Маркировка Отчетность +
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РКН, ФНС, ФАС дают исчерпывающие 
разъяснения по новому закону

Ничего не понятно. 
Ассоциации участников рынка пытаются 

разобраться и делают гайды
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Проблемы с ОРД

Технические ошибки в периоды отчетности

Сложности с нестандартными форматами

Ручная загрузка рекламных материалов



ОРД

Контекстная реклама

Реклама у блогеров
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Маркировка





есть маркировка с 
необходимой  информацией 

нет идентификатора (ни в 
материале, ни в ссылке 
сайта)

маркировка достаточно 
мелкая и неконтрастная
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Переходные периоды

1 - 30 сентября 2022

1-31 октября 2022

с 1 ноября 2022

до 1 марта 2023 

с марта 2023

период разогрева, чтобы привыкнуть

первые отчеты/акты уже надо подать

официальные ОРД, для ФНС и ФАС открыли 
доступ к ЕРИР
“мораторий” на штрафы

переходный период закончился?
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— Не предоставил 
данные в ОРД

— Предоставил, но 
пропустил срок

— Предоставил, но не 
всю информацию

 

— Не разместил 
идентификатор 
(токен)

— Разместил токен, но 
неправильно

— Нет пометки 
“Реклама” и указания 
на рекламодателя

Штрафы

до 1,5 млн рублей за 1 рекламное размещение

до 500 000 ₽ до 500 000 ₽ до 500 000 ₽
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Предложения сообщества

За первое нарушение — предупреждение, а не штраф

Отложить новые санкции до 1 января 2024 года

Разграничение ответственности за незначительное нарушение 

Создать прозрачный порядок привлечения к ответственности

Проработать пропорциональный размер штрафов
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— селф-промо / саморекламойПроблемы есть с:
— бартерными размещениями и 
ко-брендингом

— длительными / “вечными” 
размещениями

— рассылками

— отображением данных в ЕРИР 
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Что следует сделать сейчас
Проанализировать свои публикаций и честно ответить «реклама/не реклама»

Настроить процессы маркировки рекламных публикаций

Запросить пробные доступы в ОРД и выбрать подходящий 

Проверить осведомленность контрагентов о новом регулировании

Изменить соглашения с контрагентами и распределить новые обязанности



Алина 
Сундетова

Юрист
Руководитель проектов Рунетлекс

telegram: @runetlex


